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Welche Stakeholder Unternehmen genau auf die Finger schauen

Etliche NGOs definieren sich als kritische Beobachter von unternehmerischen Aktivitdten. Fiir die Auflistung
wurden jene ausgewdhlt, die in den letzten Jahren auch Unternehmen in Osterreich dffentlich kritisierten.

BIZEPS

Mission/Selbsthild: Wir vom Veresin BIZEPS
betraiben eine Beratungsstelle filr behinderte
Mernschen und deren Angehérige in Wien, die
nach den Kriterien der Selhsthestimmt-Leben-
Bewegung organisiert ist und nach deren \Wert-
vorstellungen arbeitet.”

Kurzheschreibung: BIZEPS kritisiert spezigll Lin-
ternehmen, Organisationen und éffentliche Stel-
len, die gegen die UN Konvention fir die Rechte
von Menschen mit 8ehinderungen verstalen,
wvor allem im Bereich der Barrierefreineit,
www.bizeps.orat

FC ATCH

Mission/Selbstbild: , foodwatch entlarve die
verbraucherfeindlichen Praktiken der Lebens-
mittelindustrie urd k2mpft fir das Recht der
verbraucher auf qualitativ gute, gesundheitlich
unbedenkliche und ehrliche Lebensmittel.
foodwatch ist unabhdngig von Staat und
Lebensmittelwirtschaft und finanziect sich 2us
Farderbeitrégen und Spenden.”
Kurzbeschreibung: Foadwatch [, Die Essens:
retter”) macht regelmahig Kamprenen 2u
ausgewdhilen Themen rund um Lebensmittel,
urm Industrie, Handel und Palitik zu Anderungen
zU bewegen. Besanders haufig setzt sich food-
watch.de mit dem Zuckergehalt von Nahrings-
mitteln, mil Kindererndhrung, mit gentechnisch
verdnderten Lebensmitteln, mit Fast-Food

une Leaensmittelkennzeichnung auseinander.
Foadwatch.de ist micht direkt in Osterraich aktiv,
die Arbeit in Deutschland hat aber eine starke
Strahlkraft auf Osterreich.

http:/ffondwarch.ds

GLOBAL 2600

Mission/Selbsthild: (GLOBAL 2000 (Friends of
the Earth Austria) ist die unabhdngige dsterrei-
chische Umweltschutzorganisation. Als solche
arheitet GLOBAL 2000 seit 1982 zu brisanten
zesellschaftlichen Themen und deckt deren
midgliche Gefahren fiir Mensch und Umwelt auf,
GLOBAL 2000 agiert sachlich fundiert und unter
Ausechipfung aller demokratischen Mittel und
stellt sich entschieden gegen jegliche Form von
Einschrankung demokratischer Freiheiten. Der
Widerstand ist gewaltfrel und [dsungsorientiert.
GLOBAL 2000 ist unadhangig und unbequermn
und halt kritische Distanz zu Parteien, Ragie-
rung und Wirtschaft, Das macht GLOBAL 2000
glaubwirdig.”

Kurzbeschreibung: Die wichtigsten Themen fir
GLOBAL 2000 sind Atomenergie, Klimawandzl,
Rzgenwdlder, Gentechnik, Energie, biologische
Lebensmittel, chemische Produkte, Verkehr und
Ressourcen. Aktuell setzt sich GLGBAL 2000
gegen Biotreibstafte gin, tir die Einhaltung

der Kyato-C02-Ziele, Kennzeichnung von Strom
aus AKWs, hormonelle Belastung von Obst und
Gemise, verseuchtes Grundwasser Usw,
ww,global2000.at

GREENPEACE

Mission/Selbstbild: 1571 van Friedensakti-
wisten in Vancouver/Kanada gegrindet, ist
Greenpeace heute eine globale Kampagnen-
arganisarion mit dem Ziel, unser aller Ummwelt
zu schitzen und 7u bewahren sowie Frieden 2u
firdern, Deshalb setzt sich Greenpeace ein fir
eine Energie-Revaolution, die Rettung der Meerg,
gen schutz der letzten verbleibenden Urwilder,
Abritstung und Frieden, eine 2ukunft frei voo
Umwellgiften und nachhaltige Landwirtschaft.”
Akruelle Kampagne: Stoppt den Risikobetrieb
des AKW Dukovany.

Kurzbeschreibung:

Themen:

< Klima

= Landwirtschaft & Gentechnik

« Kansum

* Maara

= Urwdlder

= Umwellgilte

- Atom

www.Ereenpeace.orglaustrialle

GREEMPEACE: MARKTCHECK
Mission/Selbsthild: Marklicheck isl gin Service
von Greenpeace gemeainsam mit Die Umweltbe-
ratung, Clean Clothes Kampagne, FAIRTRADE,
Glakal 2000, Label Step, Sidwind, Respect,
YO, Vier Ploten, WWF und The Whale and
Dolphin Conservation Sociely.”
Kurzbeschreibung: marktcheck.at beant-
wortet Fragen rund um den verantworiungs
valler Konsum in den Bergicken Einkaufen,
Erndhrung, kirperpflege, Bekleidung, Zuhause
und Unterwegs. Dafir bereiten elf nationals
undd internationale Man-Prafic-Organisationen
verantwortungsbewussten Konsumenten und
Konsumenzinnen Informaticoen auf, dis fr sie
bislang gar nicht, schwer oder nur Ober Umwe-
ge zuganglich sind.

Berichte 2014 u.a.; Plastikmdll hat keine
Zukunfl, Check Puten-Frischileisch 2014,
Discounter-Check.

Einkaufsratgeber: Textilien im Supermarkt;
Biczid-Einsatz im Alltag.
htepzfmarktcheck.greenpeace.at

NESOVE

Mission/Selbsthild: NeSave hat sich im Jahr
2006 als Netzwerk von NGOs und Arbeitneh-
merinnenvertretungen gegriindet, die die
Anspruchlosigkeil der gesleckten Ziele der im
CSR-Bereich titigen Unternehmen kritisieren
und den Widerspruch zwischen behaupteten
und gut vermarkteten Errungenschaften und
der gar nicht so beeindruckenden Praxis sehen.
Mesove fardert die Implementierung von sozi-
alen, dkologischen und menschenrechtiichen
Kriterien als Grundprinzipien unternghmeri-
schen Handelns.”

Kurzheschreibung: Durch den Zusammen-
schiluss gibt MeSove den van Unternehmenspo-

[itik betroffenen Stakeholdern (Arbeitnehmerin-
nen, Verbraucherinnen und NGOs) ein starkeres
Gewicht und verbessert damit die Bedingungen
zur Durchsetzung gesellschaftlicher Verant-
wortlichkeil als Prinzip des wirtschaftlichen
Handelns.

Aktivitéten u.a.:

- Schandfleck als | Anti-CSR-Prais”
www.netzwerksozialeverantwortung.at
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Mission/Selbsthild: PETA Deutschland e v ist
aine Schwesterorganisalion van PETA USA, der
mit iber drei Millianen Unterstiitzern weltweit
grivdren Tierrechtsorganisation. Ziel der Organi-
sation ist es, durch Aufdecksn van Tierqudlerei,
Aufklarung der Offentiichieit und Verdnderung
der Lebensweise jedem Tier zu einem besseren
|.eben zu verhalfen.”

Kurzbeschreibung: PETA setzt sich schwer-
punktmakig in den vier Bereichen der
Gesellschaft ein, in denen besonders viele Tiere
besanders stark und besonders l2ng leigen: in
der Intensiv- und Bio-Tierhaltung, in der Textil-
und Bekleidungsindustrie, in Tierversuchslabors
und in der Unterhaltungsindustrie. Daneben
angagierer wir uns in einer Vielzah! anderer
Tierschutz- und Tierrechtsangelegenheilen,

wie beispielsweise gegen das grausame Tdten
van Bibern, Yageln und anderen ,Schadlingen”
sowie gegen die Misshandlung von Haustieren.
www.peta.de

SUpWIND

Mission/Selbsthild: Sildwind engagiert sich [or

gine solidarische Umegestaitung der Handelspa-

litik und die Rechte der Arheiterinnen welhweit

sowie fir das Recht auf Nahrung und die Idee

dos Fairen Handels, Sidwind nimmt Einfluss auf

entwicklungspolitische Fragen in Osterreich und

informierl dber die Beziehungen zwischan S0-

den und Morden, aber auch dber den Reichtum

dieser Einen Weit."

Kurzbeschreibung: Die Kernkompetenzen und

zentralen Tatigkeitsfalder von Siidwind liegen u,

3. im Bereich:

= der entwicklungspalitischizn Bildungsarbeit
bzw. im Globalen Lernen

= in dar Produktion van entwicklungspolitischen
Medien

»im Einbringen von entwicklungspalitischen
Inhalten und Anliegen in zivilzesellschaftliche
Prazesse

wvw,suedwind-agentur.at

VIER PFOTEN

Mission/Selbsthild: WIER PFOTEN ist eine inter-
naticnale Tierschutzorganisation mit Hauptsitz
in Wien. Seit 1988 setzen wir uns filr den Schutz
der Tiere gin - mit Projeklen, Kampagnen,
Infarmations- und Lobhyarbeit. Unser Ziel ist, in
Palitik, Wirtschaft und Gesellschaft verdnderun-
gen zum Waohle der Tiere zu erreichen und zu

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt.

etablieren. Wir sind Ansprechpartner fr Medi-
en und Verbraucher, Wirtschaft und Palitik.”
Kurzheschreibung: Kampagnen: Szvekimi,
illagaler Welpenhandel, Leoparden und Lawen
in Felida Rettungsstatian.

wwwevier-pioten.at

VI

Mission/Selbsthild: .Der Verein Hir Kansu-
menteninformation (WKL} vertritr seit seiner
Grindung 1960/61 die Interessen der dster-
reichischen Konsumentinner, informiert sie
{iber ihre Rechte und unterstiitzt sie bei deren
Durchsetzung. Der VK1 ist eine unabhdngige,
gemeinniitzige, nicht auf Gewinn ziefende
verbraucherorganisation. Mit unseren varglei-
chenden Praduit- und Dienstleistungstests
informisren wir dber diz Qualitat von Giitern
und Dienstleistungen, nennen die Namen der
Anbietar und berichten dber Hintergriinde -
erwa bei Ethiktests.”

Die Manatszeitschrift Kensument® ist die
bekannteste dsterreichische Zeilschrift fir den
Test der warschiedensten Konsumprodukte und
Dienstleistungen. Nehen Qualitdtstests wird
dabei immer stdrker auf ethische, dkologische
und soziale Dimensionen Bezug genommen.
Beispiele aus der Herbstausgabe 2014: im
Test Hanig", Kinderlehensmittel; Getranke,
sife und salzige Snacks; Energiekosten-Stopp,
Patenschaften - sinnvoll oder nicht? uaom,
wiww. konsument.at

WWE

Mission/Selbsthild: Der Verein World Wide
Fund For Nature (AWF) ist eine dar groften und
profilisrtesten Naturschutzorganisationen der
Welt und in rund 100 Landern aktiv. Weltweit
urterstitzen ikn 5,3 Millionen Forderer. Die
WWF Mission: Wir wollen der weltweiten
Naturzerstirung Einhalt gebieten und eine
Zukunft gestalten, in der Mensch und Natur in
Harmonie lebzan.”

Kurzheschreibung: Der WWF sieht Wirtschaft
und Unternehmen im Marmalfall als Koope-
rationspartner, beisplelsweise fir langfristige
Matur- und Umweltschutzpartnerschafien. (n
Ausnahmen startet der WWT zber auch Kam-
paEnen. wenn es um die akute Gefahrdung von
Naturlandschaften geht.

Themen:

= Artenschutz

« Meere & Fischerei

« Fliisse

= Tropenwald

= Wildnis

« Klima & Energie

- lung & Aktiv

wwwwkat



